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Il Gruppo si e dotato di un piano di azioni declinato sulle diverse aree di business e mercati geografici.

Driver strategici per la crescita
Il Gruppo Piaggio punta alla creazione di valore attraverso lo sfruttamento e lo sviluppo dei propri punti di forza
Crescita dei Paesi emergenti
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Tali o |ettivi di crescita saranno perseguiti facendo leva e investendo sul costante potenziamento dei key asset
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Strategia di business
Dal punto di vista operativo, per raggiungere gli obiettivi posti il Gruppo si &€ dotato di un piano di azioni declinat
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Veicoll Commerciali
Nel business Veicoli Commerciali si punta alla crescita di vendite e quote di mercato nei Paesi emergenti e al n
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Ricerca e Sviluppo
Sul plano tecnologlco il Gruppo é fortemente orientato allo sviluppo ? nel business delle 2 Ruote e in quello dei
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Links:

[1] http://www.piaggiogroup.com/it/social-responsibility/responsabilita-sociale

[2] http://www.piaggiogroup.com/it/governance/sistema-di-governance/corporate-governance-piaggio
[3] http://www.piaggiogroup.com/it/gruppo/mission-valori

[4] http://www.piaggiogroup.com/it/gruppo/mercato

[5] http://www.piaggiogroup.com/it/archivio/piano-strategico-2011-2014
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